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Markkinarakoja

Maamme salskeat nuorukaiset ja neitoset ovat jalleen osoittaneet, ettd myods kylmassé karun leivan
maassa saattaa kasvaa sellaista, joka lyo koko muun maailman allikalla. Namé salskeat - tarkoitan
tietysti Matti Nykastd, Henry Saarta ja Linda Lampeniusta - ovat tuoneet Suomen aneemiseen
vientivalikoimaan aivan uusia high tech-tuotteita, jotka ovat jotain muuta kuin surullisen kuuluisa
neljan markan sellu.

Kysymyksessé ovat pitkélle jalostetut ns. vélilliset vientituotteet eli kikkelit, pimpsukat ja tisut.
Kyllahén alan tarjontaa on sinénsa itse kullakin, mutta meillapa tuotteet onkin huomattu
lisdvarustaa. Esimerkiksi Lindan pimppi ei ole mik& tahansa junttituhero, vaan erittain kultivoitunut
ja korkeakulttuurinen viulupimppi, josta kajahtaa maailmalle milloin preludi, milloin fuuga,
parhaimmillaan jopa andante furiosa tai porilaisten marssi.

Poikien puolella ns. jormatuotanto on aivan samaa tasoa. Kuten hyvin tieddmme, pelkalla koolla
ei pitkalle potkita uraputkessa, vaan tarvitaan muutakin.

Nerokkaasti suomalaisiin vientituotteisiin onkin asennettu mukaan myos todellista substanssia.
Henry Saaren pippelin peréén on istutettu perati Mister Suomi, joten silmaniloa riittaa niillekin,
joita ei pelkka kikkeli kiinnosta. Matti Nykasen kapine on - jos mahdollista - vielakin paremmin
varusteltu, silla siihen on asennettu boosteriksi maailman paras mékihyppadja. Kummassakaan
tapauksessa edes kuluttajansuojaajilla ei ole nokan koputtamista, silla makihyppaajaa tai Mister
Suomea ei voi pahalla tahdollakaan pitéa asiaankuulumattomana kikkelin kylkidisené.

Matti Nykésen tapauksessa on kaiken huipuksi havaittu uuden séahkdisen kaupankaynnin
mahdollisuudet, kun Matin heppi on digitoitu ja sijoitettu luontevasti veppiin. Vasta www-sivuilla
v-tyyli paédsee kunnolla oikeuksiinsa. Sille vetaa vertoja korkeintaan presidentti Clintonin pili, mutta
nayttaapa silta ettd Valkoisessa talossakin on mennyt pupu poksyyn eiké tohdi tulla sielta ulos.

Kun uusilla vientiurilla on péaésty nain loistavaan alkuun, ei pida lopettaa tahan. Suomalaiset ovat
jo tunnettuja ns. keih&énkarkituotteistaan, ja maailmalla riittd& varmasti viel& runsaasti taytettavia
markkinarakoja suomalaisille keihaankarijille.

Tekesin, Sitran ja kauppaministerion onkin aika ryhtyd puuhaamaan tarvittavaa infrastruktuuria
uusviennin edistamiseksi. Varmaan monikin kunta on ylpea saadessaan perustaa jortikkapuistoja,
joissa kasvatetaan huippu-urheilijoista, tv-tutuista ja tangoprinsseista taysimittaisia vientituotteita
maailman kikkelimarkkinoille. Ouluunkin téllainen Pilipolis sopisi kuin nyrkki silmaan.

Vahintéan joka laéniin voidaan perustaa myos amerikkaisen mallin mukainen Piilaakso, Silicon
Véli, jossa opetetaan lahjakkaille tyttélapsille klassista musiikkia ja kyykkyhyppelya ynna
jalostetaan heité kaikinpuolisesti muutenkin.
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